
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                “深度强化学习：理论与应用”系列报告之三 

报告题目： 强化学习在展示广告实时竞价中的应用 

报告人：靳骏奇  （阿里妈妈精准展示技术算法团队） 

报告摘要：淘宝作为世界最大的在线零售平台之一，每天为百万量级的广告主投

放数十亿的在线展示广告。在 CPC(Cost per Click)广告扣费模式中，广告主通过对

特定的资源位和人群出价从而竞争获取流量。平台综合用户体验、广告主利益及

平台收入等因素实时展现最优广告。传统广告系统中，广告主针对特定人群设定

固定出价，其可被看做是一种粗粒度流量的次优出价策略。针对出价策略优化问

题，我们提出了 OCPC(Optimized Cost per Click)智能调价算法。从平台视角出发，

该算法基于强化学习进化计算解法求解组合优化问题，优化流量分配效率，在双

十一实战中的业务指标上取得了显著的提升效果。从广告主视角出发，广告主通

过出价优化自身利益的同时，不仅要考虑用户诉求，同时要考虑其他参与竞争的

广告主对博弈环境的影响。因此，我们将多广告主博弈竞价问题建模为多智能体

强化学习问题。为了克服大规模数量智能体学习的困难，我们提出了智能体聚类

的建模方法，并对我们实际的分布式系统做了适配。实验验证了该方法相比于单

智能体建模的优势以及对博弈均衡优化的效果。 

报告人简介：靳骏奇，来自阿里妈妈精准展示技术算法团队，从事机器学习在互

联网广告系统应用方面的研究工作。靳骏奇在清华大学自动化系获得工学学士、

工学博士学位，在清华大学经济管理学院获得经济学学士学位，在 IEEE TPAMI、

TITS、TNNLS 及 KDD 上发表过文章。 

时间：2018年 8月 4日（周六）8：30——17：00 

地点：北京理工大学中心教学楼一层报告厅 
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